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Die Regionalkampagne in der Metropolregion Nurnb
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Original Regional in der RegioApp
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m Regional einkaufen,
regional essen

www.original-reqgional.de/reqgioapp
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http://www.original-regional.de/regioapp
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Original Regional — Funktionen, Aufgaben und Ziele wsder

= Beratung und Information der Verbraucher
= Sicherung der Kulturlandschaft

= Vermeidung von Verkehr

= Starkung des Regionalbewusstseins

= Beitrag zur Lebensqualitat

= Vernetzung von Projekten und Initiativen
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Wer kann mitmachen? i

Regionalinitiativen aus der Metropolregion Nuirnberg, die die Leitlinien von Original
Regional unterstutzen:

. Die Herstellung von Produkten erfolgt zum Uberwiegenden Teil in der
Metropolregion Nurnberg.

. Transparenz der Herkunft der Rohstoffe:
80% der Grund- und Rohstoffe des Produkts stammen — soweit verflgbar — aus
der Region.

. Primat der kurzen Wege

4. Gentechnikfreiheit (Eine besondere Kennzeichnung tierischer Produkte erfolgt nach den Vorgaben des
Verbandes Lebensmittel ohne Gentechnik (VLOG) mit dem Giitesiegel ,Ohne Gentechnik®.)

5. Wahrung von Qualitatsstandards
. Keine Dumpingpreise

Unter Wahrung genannter Leitlinien konnen aktionsbezogen auch Einzelunternehmen,
Verbande und andere Akteure Partner werden.
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Wer kontrolliert die Einhaltung der Leitlinien? ar:d%m:a

Die Leitlinien von Original Regional bilden einen Rahmen, der Qualitat und
Herkunft regionaler Produkte transparent macht

= Selbstverpflichtung und Kontrollfunktion der Regionalinitiativen
= Verbraucherschutz (z.B. LK Roth)
= Zertifizierung (z.B. Genussregion Oberfranken)

Keine anonymen GroflRerzeuger und raumliche Nahe der Akteure = Transparenz
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Wie ist Original Regional organisiert?

metropaolregion
nurmberg

/ Lenkungsgremium \ /

Sprecher, Landrate, Regierungs- und D s T \

Geschaftsstelle Bezirkstagspréasidenten 31 Partner der Regionalkampagne
Metropolregion Niirnberg

; Strategische Entwicklung Erarbeitung Jahresprogramm
~ Projektmanagement der Beschluss Jahresbudget / Entwicklung von Projektideen
Regionalkampagne Original Regional Empfehlungen Einbindung ihrer Mitglieder

Aufnahme neuer Partner
Jéahrliche Sitzung

Jahrliches Netzwerktreffen
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Original Regional — Was bringt‘s? ik B

= |magegewinn

= Beteiligungsmoglichkeiten

= Offentlichkeitswirksamkeit

= Erhohtes Absatzpotenzial

= Erfahrungsgewinn- und Austausch

= ,Original Regional® Logo gHR WERT \_Lré
= Werbeplattform

= Werbematerialien
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Dachmarke Original Regional = -
Original Regional ist eine Dachmarke, die bestehende regionale Gitesiegel unterstitzt.
Regionalisierte Logos Co-Branding
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Eigene Firmenlogos filhren die Anbieter weiterhin!
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Nurnberger Christkindlesmarkt

S
=

NURNBERGER BACKWAREN

.4




original
regional
aus der

Delegati
q :
g t|onsre|sen/Sondere

vents

l - ;

. 'mHgimiscth \

abst =
onal ¥y

"Bsp. Miinchen.

70 Minchner Gaste

164 Delegations”
mitglieder

24 oﬂg‘ma\-OR‘
Produkie



original
regional

(o))
=
o
N
o]
| -
()
3
Q
0
=
Qo
S
c
Q
S
:(©
=

2. Spezia




”/orig_inal

: <. regional
l‘ %“’ aus der
SONNEBERG % A N

----- O ' =4 KRON..A. QHI;:@T »l HOF '

‘unsere ) cgﬁ““"'

\ or'g ' nal e “- ? LICHTENFELS v‘ l s @ "e'é%'.‘.?c;
...

\Q 6 i , BAYREUTH
“ 66é % @uussne c@ Q'*“ éh‘ l

o> “ ‘ ‘Foacunem meum
“ BAMBERG _ @ .
KlTZlNGEN %\u “ % NEUSTADT
A  AD.WALDNAAB &
WEIDEN
ERLANGE % A
6 66 6 725 ' HOCHSTADT '" ‘ v" 1.D.OPF. %
% = ,. >
NEUSTADT A.D. AISCH- . ERLANGEN NORNBERGER ’ ﬂ “
% BADWINDSHEIM r."’;r."‘eo s “~” LAND “ Ey ‘
» AMBERG- SULZBACH
FURTH ‘s) 1';9
“ ‘*‘ “ 2 [ FURTH 9
@6 n §% @ ’ msm “

NURNBERG
ANSBACH - -
ms:A!cun Qg)CHWABACH l m “n %Q}
s ’..

%TJ @ ,J
& B o Q,
“ . “ wslsseusum& ‘ﬁ &.& r

ﬂﬂﬂ l ﬁ GUNZENHAUSEN @

Kulinarische Landkarte
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15 Original Regional Genusstouren mit dem VGN
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ca. 16 km ca. 11 km

Edelbrande & Highlight-Radtour in den Streuobstwiesen-Streifziige an
Kirschblitenromantik rund Aurachtaler Auen der Frankenhdhe

ums Walberla .
Oberhaid - Kirchaich - Stegaurach

ca. 14 km
Bahntrassenradeln mit Kirschsecco & Kalchreuther Bocksbeutel-Genusstourim
Bergab-Genuss im Fichtelge- Kirschgarten Herzen des Frankischen

birge Weinlandes

haidt - Kalchreuth -

Kitzingen - Sulzfeld - Marktbreit

in Karte zeigen ~ in Karte zeigen A in Karte zeigen

www.original-regional.de/genusstouren ‘ @
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Original Regional-
Genusstouren mit dem VGN

5 Touren mit prémierten Késtlichkeiten
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Verkehrsverbund GroBraum Nirnberg
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http://www.original-regional.de/genusstouren
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Regional Einkaufen / Spezialitatenbox & Weihnachtsbox x s
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Kooperation mit der Frankenkiste

Weihnachtsbox mit ,,Originalen

- Winzerglihwein — Weingut Emmerich (LK Kitzingen) ODER

- Kirschtraum — Echt Brombachseer eG (LK WeilRenburg-Gunzenhausen)

- Zwetschge-Walnuss-Aufstrich — Gelbe Biirg ( LK Weillenburg-Gunzenhausen)
- Schokolierte Bio-Kurbiskerne — Schnells Kirbiskerne (LK Roth)

- Bio-Knabberhanf — essArt (LK Forchheim)

Und Original Regional Produkten
- Bienenwachsanhanger — Lerautaler Bienenweiler (LK Neustadt a. d. Waldnaab)

- Lebkuchen - Weikenburger Lebkuchenmanufaktur (LK Weienburg-
Gunzenhausen)

lion nirnberg

IEN. STAUNEN. BLEIBEN

metropol
region
nirnberg
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Erndhrung  #

Social Media Kampagne #KulinarLandschaft

Unseress, :
InfluencerInnen ;A
auf Instagram :

Influencerin, bei der si
Tnspiration r

cken in den regicnalen
chte Energieproduktion
Sulzbach-Rosenberg

Bloggerin aus Kulmbach mit Leldenschaft fur
lokalen Geschafte, Lebensmittel und Produkte
aus der Metropolregion NUmberg

Eine leidenschaftiiche Imkerin einer g Ehemalige Spargelkonigin aus dem Landkreis
Honigmanufaktur mit viel Herz fur unsere Roth in Familienbesitz des Bauernhofes Bub:
9 regionale und dkologische Produkte vom Hof!

Agentur
korridor.

Gunzenhausen




Digitale Projekte
9 J CIuster‘ 'Qg

Social Media Kampagne #KulinarLandschaft Eméhrung ""\/

Pfiffige Produktstories

Zielgruppe: 20-35Jahrige

Laufzeit 01/2021-06/2022
Umsetzung gemeinsam mit Agentur,

Instagrammerlnnen, AG KulinarLandschaft
und Vertreterinnen der Zielgruppe

Verbreitung von Fotos, Videos, Einkaufs-
und Veranstaltungstipps, Hintergrund-
informationen,Rezepten etc. uber

©)

Instagrom #kulinarlandschaft
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© Original Regional aus der Metropolregion
Niirnberg

© Original Regional der Metropolregion Nirnberg

Seit Jahrtausenden gilt Safran als Superlative der
Gewiirze und wird als kostbarer

Luxusartikel gehandelt. Safran kommt dabei
gewdhnlich aus Landern wie dem Irapgs
Afghanistan. Doch auch in Unte
Feuchtwangen werden die ko,
Krokusart angebaut und geg N 330 00
dort ist einzigartig in Baye NGU' R . 0
12.000 Bliiten am Tag. Ein - Nezepte ung Blo
Perle der Gewiirze direkt vo ander OR-Webs it y
Natirlich findet ihr dieses tol L
Kulinarischen Landkarte.

© Mirjam Kocher

ZUR REGIOAPP

www.fraenkische-rezepte.de



http://www.fraenkische-rezepte.de/
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Digitale Projekte

regional
Landingpage fur regionales Einkaufen o

REGIONALE EINKAUFSPLATTFORMEN

WEEREEIEY | Hofladen o .
o i) MARKTSCHWARMER

HofladenBOX Marktschwarmer

HofladenBOX ist der digitale Bauernmarkt fiir die Region Niimberg, Marktschwarmer: wirklich regional einkaufen in der Metropolregion
Fiirth, Erlangen und der dazugehdrigen landlichen Umgebung, bei Niirnberg. Marktschwérmer schafft eine direkte Verbindung zwischen
dem Lebensmittel bestellt werden kinnen. Erzeuger*innen und Verbraucher*innen einer Region.

MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN

g‘(@.ﬁ.\\nQO Stadt, Land, Beides.

Taufrisch. Lecker. Aus der Region.

Regineo SoLawi Stadt, Land, Beides. TLA Frischeservice

Das Niirnberger Startup regineo bietet eine Plattform fir den regiona- Bei der Solidarischen Landwirtschaft (SOLAWI) finden Erzeugerinnen TLA Frischeservice: Hochwertige regionale Produkte einfach online be-
len Handel von Lebensmitteln. In Nirnberg und Fiirth werden Lebens- und Erzeuger sowie Verbraucherinnen und Verbraucher wieder zuein- stellen und bequem nach Hause liefern lassen. Frische Lebensmittel
mittel zu Privatpersonen und gewerblichen Kunden geliefert. ander und agieren eng zusammen. direkt vom Bauern aus der Region.

MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN




Termine Original Regional 2022
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11.03.2022 VGN-Genusstouren Kick Off bei der Freizeitmesse

25.05.2022 Insta-Tour im Landkreis Neustadt a.d. Aisch Bad

Windsheim (KulinarLandschaft)
01.06.2022 Netzwerktreffen Original Regional
19.06.2022 Bauernmarktmeile

27.-28.07.2022 Kongress STADTLANDBIO

Bio. Essen. Landwirtschaft —
Chance fur den kommunalen Klimaschutz

26.-30.10.2022 Consumenta
Sitzung Lenkungsgremium Original Regional

25.11.-23.12.2022 Christkindlesmarkt

BIOFACH

KONGRESS
STADTLANDBIO

B
Consumenta




original
regional

aus der
metropolregion
nurnberg

Ihre Ansprechpartnerin

Susanne Niemela
Projektmanagerin

Geschaftsstelle Metropolregion Nirnberg
Theresienstralle 9
90403 Nurnberg

Tel. (09 11) 2 31 - 105 13
Fax (09 11)231-79 72

Susanne.Niemela@metropolregion.nuernberg.de
www.original-regional.de
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Reichweiten und Erfolge

Reichweiten 2021
(Stand: 31.01.2022)

EVENTS

ONLINE-
EVENTS

UNSERE

ORIGINALE

35 Pressebeitrage in regionalen Medien
(Berichterstattung print und online)

CONSUMENTA

STADTLANDBIO-Kongress
METREX-Fruhjahrstagung
Nirnberger Christkindlesmarkt

Website original-regional.de

Social Media (Facebook, Instagram, YouTube)
Social Media Kampagne KulinarLandschaft
Regioapp

5 Original Regional Genusstouren mit dem VGN
InFranken — Serie ,, Qualitat aus der Heimat*
Weihnachts- und Spezialitatenbox
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Gesamt: ~ 5,2 Mio.

> 2,5 Mio. Leserinnen

Pole

4888 69.000 Besucher
220 Teilnehmende

@ 84 Teilnehmende

~ 1 Mio. Erreichte

> 19.000 Erreichte
468.000 Erreichte
~ 300.000 Erreichte
> 46.000 Abonnentinnen

un
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> 425.000 Erreichte

g-?ggi,‘;m > 336.000 Erreichte
P it 530 Boxen



