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Original Regional in der RegioApp 

www.original-regional.de/regioapp

http://www.original-regional.de/regioapp


 Beratung und Information der Verbraucher 

 Sicherung der Kulturlandschaft 

 Vermeidung von Verkehr 

 Stärkung des Regionalbewusstseins

 Beitrag zur Lebensqualität

 Vernetzung von Projekten und Initiativen 

Original Regional – Funktionen, Aufgaben und Ziele



Regionalinitiativen aus der Metropolregion Nürnberg, die die Leitlinien von Original 

Regional unterstützen:

Unter Wahrung genannter Leitlinien können aktionsbezogen auch Einzelunternehmen, 

Verbände und andere Akteure Partner werden.

Wer kann mitmachen?

1. Die Herstellung von Produkten erfolgt zum überwiegenden Teil in der 

Metropolregion Nürnberg.

2. Transparenz der Herkunft der Rohstoffe:

80% der Grund- und Rohstoffe des Produkts stammen – soweit verfügbar – aus 

der Region.

3. Primat der kurzen Wege

4. Gentechnikfreiheit (Eine besondere Kennzeichnung tierischer Produkte erfolgt nach den Vorgaben des 

Verbandes Lebensmittel ohne Gentechnik (VLOG) mit dem Gütesiegel „Ohne Gentechnik“.)

5. Wahrung von Qualitätsstandards 

6. Keine Dumpingpreise 



Die Leitlinien von Original Regional bilden einen Rahmen, der Qualität und 

Herkunft regionaler Produkte transparent macht

 Selbstverpflichtung und Kontrollfunktion der Regionalinitiativen

 Verbraucherschutz (z.B. LK Roth)

 Zertifizierung (z.B. Genussregion Oberfranken)

Keine anonymen Großerzeuger und räumliche Nähe der Akteure  Transparenz

Wer kontrolliert die Einhaltung der Leitlinien?



Wie ist Original Regional organisiert?



 Imagegewinn

 Beteiligungsmöglichkeiten

 Öffentlichkeitswirksamkeit 

 Erhöhtes Absatzpotenzial

 Erfahrungsgewinn- und Austausch

 „Original Regional“ Logo

 Werbeplattform

 Werbematerialien

Original Regional – Was bringt‘s?



+

Original Regional  ist eine Dachmarke, die bestehende regionale Gütesiegel unterstützt.

Regionalisierte Logos Co-Branding

Dachmarke Original Regional

Eigene Firmenlogos führen die Anbieter weiterhin!



Bauernmarktmeile



Consumenta Nürnberg



Nürnberger Christkindlesmarkt



Delegationsreisen / Sonderevents

Digitale Projekte



2. Spezialitätenwettbewerb 2019



www.original-reigional.de/unsereoriginale)

Kulinarische Landkarte
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15 Original Regional Genusstouren mit dem VGN

www.original-regional.de/genusstouren

http://www.original-regional.de/genusstouren
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Regional Einkaufen / Spezialitätenbox & Weihnachtsbox

Kooperation mit der Frankenkiste

Weihnachtsbox mit „Originalen“
- Winzerglühwein – Weingut Emmerich (LK Kitzingen) ODER

- Kirschtraum – Echt Brombachseer eG (LK Weißenburg-Gunzenhausen)

- Zwetschge-Walnuss-Aufstrich – Gelbe Bürg ( LK Weißenburg-Gunzenhausen)

- Schokolierte Bio-Kürbiskerne – Schnells Kürbiskerne (LK Roth)

- Bio-Knabberhanf – essArt (LK Forchheim)

Und Original Regional Produkten

- Bienenwachsanhänger – Lerautaler Bienenweiler (LK Neustadt a. d. Waldnaab)

- Lebkuchen  - Weißenburger Lebkuchenmanufaktur (LK Weißenburg-

Gunzenhausen)
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Agentur

Gunzenhausen

Social Media Kampagne #KulinarLandschaft

Digitale Projekte
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• Pfiffige Produktstories

• Zielgruppe: 20-35Jährige

• Laufzeit 01/2021-06/2022

• Umsetzung gemeinsam mit Agentur, 

InstagrammerInnen, AG KulinarLandschaft 

und VertreterInnen der Zielgruppe

• Verbreitung von Fotos, Videos, Einkaufs-

und Veranstaltungstipps, Hintergrund-

informationen,Rezepten etc. über 

Social Media Kampagne #KulinarLandschaft

Digitale Projekte
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InFranken -(Medien-)Kooperation

www.fraenkische-rezepte.de

Digitale Projekte

http://www.fraenkische-rezepte.de/
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Landingpage für regionales Einkaufen

Regional Einkaufen in 

der Metropolregion 

Nürnberg

Digitale Projekte
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Termine Original Regional 2022 

• 11.03.2022 VGN-Genusstouren Kick Off bei der Freizeitmesse

• 25.05.2022 Insta-Tour im Landkreis Neustadt a.d. Aisch Bad 

Windsheim (KulinarLandschaft)

• 01.06.2022 Netzwerktreffen Original Regional 

• 19.06.2022 Bauernmarktmeile 

• 27.-28.07.2022 Kongress STADTLANDBIO
Bio. Essen. Landwirtschaft –
Chance für den kommunalen Klimaschutz

• 26.-30.10.2022 Consumenta 

• Sitzung Lenkungsgremium Original Regional 

• 25.11.-23.12.2022 Christkindlesmarkt

2022



Ihre Ansprechpartnerin

Susanne Niemela
Projektmanagerin

Geschäftsstelle Metropolregion Nürnberg

Theresienstraße 9

90403 Nürnberg

Tel. (09 11) 2 31 – 105 13

Fax (09 11) 2 31 - 79 72

Susanne.Niemela@metropolregion.nuernberg.de 

www.original-regional.de



CONSUMENTA

Nürnberger Christkindlesmarkt

35 Pressebeiträge in regionalen Medien 

(Berichterstattung print und online)     

~ 2,4 Mio. Besucher

> 2,5 Mio. LeserInnenPRESSE

ONLINE

EVENTS

Website original-regional.de

Social Media (Facebook, Instagram, YouTube)

Social Media Kampagne KulinarLandschaft

Regioapp

>    19.000 Erreichte 

~ 468.000 Erreichte

~ 300.000 Erreichte

>     46.000 AbonnentInnen

5 Original Regional Genusstouren mit dem VGN

InFranken – Serie „ Qualität aus der Heimat“
Weihnachts- und Spezialitätenbox

> 425.000 Erreichte

> 336.000 Erreichte

530 Boxen

UNSERE

ORIGINALE

Gesamt: ~ 5,2 Mio.Reichweiten 2021
(Stand: 31.01.2022)

CONSUMENTA 69.000 BesucherEVENTS

STADTLANDBIO-Kongress

METREX-Frühjahrstagung

Nürnberger Christkindlesmarkt

220 Teilnehmende

84 Teilnehmende

~ 1 Mio. Erreichte

ONLINE-

EVENTS

Reichweiten und Erfolge


